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BASES Y CONDICIONES
PREMIO DIENTE A LA CREATIVIDAD ARGENTINA 2024

El Circulo de Creatividad Argentina (CCA) convoca a participar de la edicion 41° del
Premio DIENTE a la Creatividad Argentina 2024. Premio que tiene como objetivo
reconocer y distinguir las mejores ideas publicitarias y de comunicacion de las empresas y
profesionales argentinos.

ELIGIBILIDAD

La convocatoria a DIENTE se encuentra abierta para toda la comunidad de la
industria de la publicidad y la comunicacion de la Republica Argentina: agencias
de publicidad, productoras, anunciantes, agencias de medios, estudios,
freelancers, medios, agencias de relaciones publicas, consultoras, instituciones
publicas y educativas, asi como asociaciones, ONGs, entre otras.

e Todas las ideas participantes deberan haber sido publicadas entre el 1° de
diciembre de 2023 y el 8 de noviembre de 2024.

e No se puede volver a presentar una pieza que haya sido inscripta en ediciones
anteriores. Exceptuando la categorfa Efectividad Creativa.

e Las piezas solo pueden ser inscriptas por una Unica empresa. Ya sea agencia,
productora, estudio o anunciante. En caso de haber mas de una empresa
involucrada en la pieza se podra mencionar en los créditos.

e Laempresa que realice la inscripcion de la pieza se responsabiliza de cumplir con
las Bases y Condiciones establecidas para el premio. En caso existir un
incumplimiento, serd sancionada segun se estipula en el presente documento.

e Elanunciante debe tener conocimiento de las piezas que se inscriban en el premio
por parte de la agencia o productora. El CCA no se hace responsable de ningun
reclamo por parte de anunciantes ni de otras empresas que hayan trabajado en la
pieza.

e Tanto el CCA como el jurado pueden cambiar una inscripcion de categoria siempre
y cuando lo crean necesario, sin tener que notificar a la empresa.

e EI CCA no procesara ningun material inscripto si no es acompafiado del
correspondiente pago de su inscripcion y de todos los datos solicitados en la ficha
respectiva.

e Sesancionard a la empresa que haya realizado una inscripcién para un cliente
inexistente o que no haya tenido el consentimiento del mismo, con la prohibicion
de inscribir en el premio durante el periodo de cinco (5) afios. En el caso que la
pieza o campafia hubiera sido publicada porque la agencia y/o productora se hizo
cargo de la publicacion, la prohibicion de inscribir es de tres (3) afios. Las
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prohibiciones se hacen extensivas a todo el equipo que aparece en la ficha técnica
de la pieza falsa.

REQUISITOS

j—

El periodo de inscripcion es del 26 de septiembre al 25 de octubre de 2024 en
creatividadargentina.org. Una vez finalizado el periodo, el sistema de inscripcion
dejara de funcionar y ya no sera posible inscribir ni modificar ninguna pieza.

No hay Iimite para la cantidad de material que puede inscribir un profesional o una
empresa. Se podra inscribir una pieza y/o campafia en mas de una categoria,
siempre y cuando se respeten las condiciones de dicha categoria.

Las campafias deberan estar compuestas por dos (2) piezas como minimo, y se
deberan completar en una sola inscripcion.

No se puede citar o referirse, en ningdin momento, al nombre o logo marca de la
agencia, productora, estudio o de cualquiera de los involucrados en el desarrollo
de las piezas y de las piezas inscriptas.

En la categoria Craft Film solo podran inscribirse Productoras Argentinas (Film, Post,
Musica, VFX, etc). No esta permitido que se inscriban Agencias, a excepcion de la
subcategoria “Produccion Internacional”. En el caso que la produccion sea in-house
por parte de una agencia estara permitido inscribir en todas las subcategorias de
Craft Audiovisual.

Las piezas y/o campafias de anunciantes sin fines de lucro sdlo podran ser
inscriptas en las subcategorias de bien publico especificas de Film; Grafica &
Publicaciones; Via Publica, Radio & Audio; Digital & Social; Experiencia & Activacion,
Directo, PR, Medios y/o en todas las subcategorias de Craft, Disefio, Efectividad
Creativa, y Titanio.

Las piezas y/o campafias de RSE podran participar en todas las categorias (excepto
en las de Bien Publico).

Creatividad para el exterior: se podran inscribir piezas que se hayan ideado en
Argentina y que tengan como finalidad ser publicadas en otro pafs. Esta habilitacion
no contempla a las piezas ideadas por creativos argentinos que no residan en el
pais.

Comprobante de Publicaciéon: deberd presentarse con cada inscripcion en la
categoria de grafica Unicamente. El comprobante podra estar emitido por el medio
en el cual se publico o ser una fotocopia del aviso publicado. Quedara a criterio del
jurado que las piezas que no presenten el comprobante de publicacion sean
juzgadas o no. De comprobarse su falsedad, seran aplicadas las sanciones
previstas por este documento.

Ficha Técnica: todas las piezas inscriptas deberan contar con su ficha técnica
completa obligatoriamente. En caso de fichas incompletas o vacias podra ser
anulada la inscripcion. Cada ficha debera contener los campos validos a su
categoria.
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11. Material:
Formato VIDEO PRINT / BOARD AUDIO
Extension .mov /.mp4 Jjpeg .mp3
Resolucion H264 Bitrate mayor a 10mb. Peso max. 2 300 dpi Sin bizarra
GB - Sin barra, tono ni pizarra. RGB (no CMYK) P '
Calidad Full HD High res JPEG Alta
Tamafo Widescreen (16:9) de 1920 x 1080 pixeles. 2500 pixeles en su base mayor, No més de
Standard (4:3) minimo 1280 x 720 px. siendo la otra proporcional. 200 MB
Bitrate
Sonido Descomprimido - 48 kbps - Stereo 128kbps
min. Stereo
Duracién Caso: 120 segundos maximo.
Idioma Los archivos que su idioma no sea espafiol deberan estar subtitulados.
VALORES Y PAGO
Categoria General Soc.CCA
Grafica / Via Publica / Experiencia & Act. / Directo / PR / Medios / Radio &
. L ) L . - 405. 13.
Audio / Digital & Social / Disefio / Craft Digital / Craft Grafico $405.000 $313.000
Film / Craft Film $462.000 $358.000
Efectividad Creativa $558.000 $432.000
Titanio $693.000 $537.000

Valores en pesos argentinos finales.

PACK ESPECIAL: las inscripciones por cantidad de piezas pueden acceder a descuentos

especiales.

e Unavez finalizado el proceso de inscripcion se le enviara al responsable de la
inscripcion la factura electrénica tipo “C” via mail para gestionar el pago.
El pago debera acreditarse antes del 8 de noviembre de 2024.
Todas aquellas inscripciones que No se registren como abonadas al inicio del

periodo de juzgamiento seran descalificadas.

e Lasinscripciones pueden ser abonadas por los siguientes medios de pago:

- CHEQUE/ E-CHEQ: deberd estar al dia. No se aceptaran cheques diferidos.
- TRANSFERENCIA BANCARIA / DEPOSITO: se deberd enviar via mail el comprobante de la

misma y las piezas quedaran pendientes hasta que se acredite.
- MERCADOPAGO: Visa, Mastercard, etc. Recargo por servicio 6%.

JURADOS Y PREMIOS

Los juzgamientos se realizaran del 11 al 22 de noviembre de 2024. Cada dia se convocara
a los diferentes jurados que seran los responsables de evaluar y votar las piezas inscriptas.
Tanto el/la presidente de categorfa como jurados seran designados previamente por el

CCA.
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El jurado votara de forma andnima el total de Ias piezas por categorias, de esta primera
etapa saldrd un SHORTLIST, sobre el cual se votara para premiar la pieza.

No necesariamente todas las piezas que pasen esta primera instancia tienen que ser
premiadas. Por el contrario, las ideas deben estar sometidas a un criterioso y exigente
analisis, por el cual pueden quedar piezas sin premiar.

Las decisiones que tomen los jurados, por medio de votacion, son inapelables y finales.

GANADORES: el anuncio de ganadores y premiacion se llevara a cabo el 27 de noviembre
de 2024. Pueden quedar premios DESIERTOS si el jurado asf lo decide mediante votacion.

METALES: en todas las categorias se podran entregar: 1 ORO, 2 PLATAS y 2 BRONCES como
maximo.

GRAND PRIX: solo las piezas que hayan obtenido un ORO podran participar por este
premio. Las categorias Craft no compiten (salvo Craft Audiovisual). La pieza que se premie
como GRAND PRIX deberd alcanzar un alto nivel de excelencia. Se entregara un Grand Prix
por categoria.

La metodologia de eleccién del GRAND PRIX sera mediante voto secreto. La pieza ganadora
no se develara hasta la premiacion de ganadores. Cada voto se emitird de forma secreta, el
cual se computara el mismo dia de la premiacion ante escribana publica, quién certifica los
votos.

Las piezas de Bien Publico no participan por el GRAND PRIX de la categoria donde estan
inscriptas. Entre todos los oros de Bien Publico de las distintas categorias (salvo las de
Craft) se elegira un unico GRAND PRIX de bien publico, si asi lo mereciera.

TITANIO: la categoria no entrega metales, Unicamente se premiara con TITANIO. En caso de
que ninguna de las piezas alcance el nivel para ser premiada, el jurado podra entregar un
"Mérito" a una sola pieza.

NUEVO TALENTO: el objetivo es reconocer los talentos en Direccion emergentes. El Jurado
de Craft Film evaluara las capacidades de innovacion narrativa y estética en cualquier tipo
de piezas (publicidades, videoclips, otras). Se premia la direccion, no las piezas.

Para ser elegible, debe ser Director/a cumpliendo los siguientes requisitos:

e Serargentino/a o residente con DNI argentino.

e Tener 30 afios 0 menos (nacidos después de 1994).

e Poseer hasta de 3 afios (2021-23) de experiencia profesional siendo representado
por Productora.

e No aplican experiencias de Co-Direccion.

e Sepresentareel (1 archivo) de 3 a 5 piezas. De las cuales minimo 2 deben ser
publicidades con pauta (aire y/o digital).

e Presentar bio con antecedentes verificables y personas de referencia.

e Pueden participar colectivos siempre que cumplan con los anteriores requisitos.

El reel de inscripciones se enviara al jurado previo al dia de juzgamiento. Cualquier duda
y/0 objecion debera realizarse de forma anticipada al juzgamiento. El CCA por iniciativa
propia y/o solicitud del Jurado, tendra derecho a requerir pruebas adicionales o bien
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objetar inscripciones en cualquier etapa. Las Productoras podran ser sancionadas en caso
de infringir los requisitos segun el presente documento.

RANKING NACIONAL

El Circulo de Creatividad Argentina publicara un ranking nacional con el desempefio de las
Agencias, Productoras, Anunciantes, Instituciones Educativas, Marketer, Director/a y Dupla
Creativa.

Para establecer la performance se les otorga un puntaje a los metales obtenidos en el
premio:

e Titanio 18 ptos. e Oro 9 ptos.
e Grand Prix 12 ptos. e Plata 6 ptos.
e Bronce 3 ptos.

En piezas compartidas por dos 0 mas empresas se dividirdn los puntos respectivos a cada
una segun figure en la ficha técnica.

En el caso de producirse empate entre dos 0 mas empresas y/o personas en cualquiera de
los rankings se procedera a desempatar priorizando quien tenga el premio de mayor
puntaje (Titanio, Grand Prix, Oro, etc) hasta lograr el desempate.

Ejemplo: si entre dos empresas, una tiene Titanio, es quien obtiene el puesto mayor. Si
ambas no tienen, se continua por el siguiente premio (Grand Prix, Oro, etc) hasta obtener
diferencia.

Categorias

- Agencia: participan las agencias argentinas que hayan sido premiadas en todas las
categorias*.

- Anunciante: participan los anunciantes argentinos de las piezas premiadas en todas las
categorias.

- Productora: participan las productoras, estudios, casas de musica argentinas que se hayan
inscripto y sido premiados en las categorias de Craft Audiovisual y Film (maximo 9 puntos).

- Institucion Educativa: participan todas las instituciones educativas argentinas cuyos
alumnos hayan sido premiados en la categoria Jovenes Talentos.

- Director/a: participan directores y directoras nacionales que figuran en las fichas técnicas
de las piezas ganadoras que hayan sido premiadas en Craft Audiovisual.

- Marketer Creativo: participan los responsables creativos por parte de la marca en las
piezas premiadas de todas las categorias.

- Dupla Creativa: participan directores de arte y redactores argentinos y residentes que
figuran en las fichas técnicas de las piezas ganadores que hayan sido premiados en todas
las categorias. Se contaran todos los premios obtenidos por el creativo sin tener en cuenta
la agencia en la que esta trabajando o en la que estuvo.
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Los puntos obtenidos por juniors menores de 31 afios y que estén asociados al CCA suman
para el RANKING CCA DE JOVENES TALENTOS.

* Hasta 9 puntos mdximos permitidos por premios en Craft Film.

CATEGORIAS

SUBCATEGORIA ESPECIFICACIONES

FILM

CONSIDERACIONES

Categoria con Grand Prix
Formato: VIDEO
Idioma: las piezas con audio en idioma extranjero deberan estar subtituladas en espafiol.

FLO1. HASTA 15 SEGUNDOS Micro Film (stories, reels, pre rolls).

FLO2. HASTA 20 SEGUNDOS

FLO3. HASTA 30 SEGUNDOS

FLO4. HASTA 45 SEGUNDOS

FLOS5. HASTA 60 SEGUNDOS

FLO6. HASTA 120 SEGUNDOS

FLO7. MAS DE 120 SEGUNDOS

Celebra la habilidad de encontrar las palabras perfectas
para contar una idea. Sea un dialogo, un mondlogo en
cdmara o en off, el guién de un contenido de marca o un
concepto perfecto de 4 palabras. No tiene que ver la
duracién sino con el buen uso de la pluma/teclado.
Pueden participar piezas de Bien Publico.

FLO8. GUION

Se considera cémo la narrativa ha sido mejorada por los
FLO9. DIRECCION DE ARTE componentes visuales. Esto |.r}c|uye la pr9puesta estética,
el aspecto general, la sensaciény la atmésfera de la
pieza. Pueden participar piezas de Bien Publico.

Piezas que demanden algun tipo de participacién del

FL10. INTERACTIVOS espectador. (VR, multipantallas, etc).

FL11. CAMPANA 2 piezas minimo.

Contenido especifico e independiente para una marca,
enfocado al entretenimiento y que busca que el

FL12. ENTRETENIMIENTO & CONTENIDOS engagement con el consumidor/usuario sea por eleccién
y no por interrupcion. Incluye contenido transmitido por
plataforma social.
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FL13. BIEN PUBLICO

CONSIDERACIONES

Solo se inscriben Productoras Argentinas. Las agencias no tienen permitido la inscripcién en esta
categoria con excepcién en “Produccién Internacional”.

Las piezas de agencia con produccién in-house pueden inscribirse.

Se pueden inscribir piezas de Bien Publico.

Categoria con Grand Prix.
Formato: VIDEO

Idioma: las piezas con audio en idioma extranjero deberan estar subtituladas en espafiol.
Nuevo Talento: consultar condiciones y requisitos en el inciso PREMIOS.

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.

CFO1.

DIRECCION HASTA 60 SEGUNDOS

CF02.

DIRECCION MAS DE 60 SEGUNDOS

Director/a Nacional. Incluye co-direccion y version
Director/a. Solo pieza.

CFO3.

CAMPANA DE DIRECCION

2 piezas minimo. Pueden ser diferentes Directores

CFo4.

DIRECCION DE ACTORES & CASTING

La direccién tiene que ser argentina. O la pieza debe
haber sido rodada en Argentina, excepto servicios.

CFO5.

MUSICA ORIGINAL

Banda sonora compuesta especificamente para la pieza o
campafa. Se evalla la pieza musical. Compiten todas las
productoras/casas de musica argentinas con piezas para
el mercado local o internacional. Compiten piezas de
productoras internacionales con direccion argentina.

CFO0é.

MUSICA NO ORIGINAL

Pueden ser temas existentes, adaptados o reversionados.
Por ejemplo un remix o un cover, nacionales o
internacionales.

CFO7.

DISENO DE SONIDO

Reconoce la ingenieria de audio de la pieza, cémo se
combinan el sonido y la musica, para lograr una
experiencia sonora Unica.

CFos8.

DIRECCION DE ARTE

El/La DA puede ser extranjero/a, pero la direccidn tiene
que ser argentina. O la pieza debe haber sido rodada en
Argentina, excepto servicios

CFo9.

DIRECCION DE FOTOGRAFIA

El/La DF puede ser extranjero, pero la direccién tiene que
ser argentina. O la pieza debe haber sido rodada en
Argentina, excepto servicios.

CF10.

ANIMACION

Compiten todas las productoras argentinas con piezas
para el mercado local o internacional. No pueden
participar en CA11

CF11.

POST PRODUCCION & VFX

Incluye la Post Produccién, Visual Effects (VFX), Mix Media
y/o Virtual Production. Compiten todas las productoras
argentinas con piezas para el mercado local o
internacional. Compiten piezas de productoras
internacionales con direccion argentina. Siempre debe
estar la version final. Se podra incluir el Making-of como
opcional en un archivo diferente. No pueden participar
en CAQ.
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CF12.

DISENO DE VESTUARIO & STYLING

Vestuaristas y/o Maquilladores pueden ser extranjeros,
pero la direccion tiene que ser argentina. O la pieza debe
haber sido rodada en Argentina, excepto servicios.

CF13.

EDICION

El/la editor/a puede ser extranjero/a, pero la direccién
tiene que ser argentina. O la pieza debe haber sido
rodada en Argentina, excepto servicios.

CF14.

VALOR DE PRODUCCION NACIONAL

El disefio de produccién representa un valor agregado a
la idea. Piezas rodadas por productoras argentinas (Dir.
Arg.) para clientes nacionales con pauta local exclusiva

(aire y/o digital). Excluye pauta regional e internacional.

CF15.

VALOR DE PRODUCCION EXTERIOR

El disefio de produccién representa un valor agregado a
la idea. Piezas rodadas por productoras argentinas (Dir.
Arg.) con pauta regional e internacional (aire y/o digital).
Excluye pauta local. Incluye co-producciones.

CF16.

BAJO PRESUPUESTO

Peliculas rodadas con un presupuesto maximo de
U$D35.000. Se debe presentar una carta firmada por el
anunciante avalando la inversion.

CF17.

ENTRETENIMIENTO & CONTENIDOS

Contenido especifico e independiente producido para
una marca (Ej: Fashion Film), enfocado al
entretenimiento. La direccién tiene que ser argentina. No
podran participar en las demas subcategorias.

CF18.

OTROS CONTENIDOS

Piezas no publicitarias y sin marca (Ej: Short Film). La
direccion tiene que ser argentina. No podran participar
en las demas subcategorias a excepcion de Animacion y
Mdsica.

CF19.

MUSIC VIDEO

Videos de musica para la difusién de un tema o artista. La
direccién tiene que ser argentina. No podra participar en
las demdas subcategorias.

CF20.

SERVICIOS DE PRODUCCION

No podra participar en las demas subcategorias.

CF21.

GRAFICA & PUBLICACIONES

PRODUCCION INTERNACIONAL

CONSIDERACIONES

Comprobante de publicacion obligatorio (carta medio, certificacion, ejemplar).
Las piezas y campafias que se inscriban en la categoria No Convencionales (GP03) no pueden
inscribirse en las restantes categorias. Pueden ser VIDEOS.

Categoria con Grand Prix
Formato: JPG / VIDEO

Piezas producidas por empresas internacionales, pero
con creatividad argentina. No podran participar en las
demas subcategorias.

GPO1.

PIEZA

Todas las medidas (pagina, 1/2 pag., 1/4 pag., zécalo,
otras).

GPO02.

CAMPANA

2 piezas minimo.
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Utilizacion del medio grafico de forma innovadora o
GP03. USO NO CONVENCIONAL nuevo uso del mismo. Incluye ideas que conduzcan a una
interaccién digital (QR, AR, etc).

Idea para el uso de la promocién y comunicacién de la

GPO4. EDITORIAL marca. Incluye libros, revistas, folletos, envios MKT, etc.

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSCy Gobiernos.

ViA PUBLICA

CONSIDERACIONES

GPOS5. BIEN PUBLICO

- Las piezas y campafias que se inscriban en la categoria No Convencionales (VP03) no pueden
inscribirse en las restantes categorias. Pueden ser VIDEOS.

- Categoria con Grand Prix

- Formato: JPG / VIDEO

Formato convencional. Ej.: chupete, cara pantallas,

VPO1. PIEZA :
refugios, etc.

VP02. CAMPANA 2 piezas minimo.

Formato no existente o que hace un nuevo uso del

VP03. USO NO CONVENCIONAL ) PR i
mismo en la Via Publica. Incluye Innovacion.

Ideas desarrolladas para pantallas digitales en espacios

VP04. DIGITAL & INTERACTIVO abiertos y/o cerrados. Podran o no tener interaccion.

Ideas que aprovechan el uso de espacios abiertos y/o

VPO5. INSTALACION & EXPERIENCIA ) .
cerrados, generando una interaccion con la marca.

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.

RADIO & AUDIO

CONSIDERACIONES

VP06. BIEN PUBLICO

- Las piezas y campafias que se inscriban en la categoria No Convencionales (RD07) no pueden
inscribirse en las restantes categorias. Pueden ser VIDEOS.

- Categoria con Grand Prix.

- Formato: AUDIO / VIDEO.

RAOQ1. PIEZA Todos los segundajes.

RA02. CAMPANA 2 piezas minimo.

Banda sonora creada para uso exclusivamente

RAO3. JINGLE publicitario. La letra debe ser una creacién original.
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Contenido de marca desarrollado en formato online
RAQ4. PODCASTS & STREAMING (podcast y/o streaming). Debe tener por lo menos 3
episodios. Incluir trailer/teaser que sintetice el concepto.

) Uso de composicién original, grabaciones con licencia o
RAO5. USO DE MUSICA versiones adaptadas/alteradas de una grabacién
existente.

Uso de audio original, grabaciones con licencia o

versiones adaptadas/alteradas de una grabacién

existente. Incluye efectos de sonido, grabaciones,
"atmos", etc.

RA06. USO DE AUDIO & DISENO DE SONIDO

Formato no existente o que hace un nuevo uso del audio
RAO7. USO NO CONVENCIONAL y/o sonido como protagonista. Incluye uso de
plataformas, apps, redes sociales, etc.

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.

CRAFT GRAFICO

CONSIDERACIONES

RA08. BIEN PUBLICO

- Sepueden inscribir piezas de Bien Publico.
- Version Impresa: no es necesario presentar.
- Se pueden inscribir piezas o campafias.

- Formato: JPG

CGO1. REDACCION

CGO02. DIRECCION DE ARTE

CG03. FOTOGRAFIA

CGO4. ILUSTRACION

DISENO

CONSIDERACIONES

- Las piezas de Packaging (DI03), no podran inscribirse en Producto (DI02) y viceversa.
- Categoria con Grand Prix

- Se pueden inscribir piezas de Bien Publico.

- Formato: JPG / VIDEO

Desarrollo y/o redisefio de Identidad Corporativa y/o

DI01. MARCA & BRANDING . . .
producto. Ej.: logotipos, papeleria, etc.

El disefio y/o desarrollo de un producto fisico a escala. Se
DI02. PRODUCTO tendradn en cuenta cualidades de identidad, estética,
utilidad y funcionalidad.

Disefio de envases/embalajes (tradicionales,
DI03. PACKAGING promocionales, especiales, de lujo, etc.) para
promocionar, vender o exhibir un producto.
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Disefio de folletos, catdlogos, libros, afiches, posters,

DI04. EDITORIAL calendarios, flyers, postales, tarjetas, libros, etc.

DIO5. DIRECT Disefio de materiales fisicos para marketing directo.

Disefio de ambientes y/o instalaciones creadas con el
proposito de comunicacion y experiencia de marca,
generando una interaccidn con la misma. (exhibidores,
puntos de venta, ambientacion, otros).

DI06. AMBIENT & EXPERIENCIA

Uso de tipografia como elemento que contribuye a la
idea. Incluye desarrollo original de la misma.

DIGITAL & SOCIAL

CONSIDERACIONES

DI07. TIPOGRAFIA

- Las piezas inscriptas deben tener un Video o JPG que muestre la pieza.
- Categoria con Grand Prix
- Formato: VIDEO / JPG

Incluyen sitios, hotsite y micrositios, creados para

DS01. SITE : -
promover una marca, producto, mensaje o servicio.

Formatos preestablecidos: banners estaticos, animados,
DS02. ONLINE AD interactivos, floating, video, rich media, dindmicos,
beyond-the-Banner, carrousel, pre rolls, etc.

Contenido no audiovisual generado exclusivo para redes

DS03. CONTENIDO PARA REDES .
sociales (posteos, tweets, podcast, otros).

Contenido Unicamente audiovisual generado exclusivo

DS04. SOCIAL VIDEO ) )
para redes sociales (posteos, reels, stories, otros).

Accién en redes sociales que surge como reaccién o

DSO05. EN TIEMPO REAL
respuesta a eventos coyunturales.

Acciones pensadas para redes sociales. Ej.: User

DS06. ACTIVACIONES EN REDES
generated content, posteos, etc.

Promociones creadas utilizando redes sociales durante

DS07. PROMO EN REDES un periodo limitado de tiempo.

DSOB. USO DE INFLUENCERS & CREADORES | CCCbiee 8 0 b meirse con un piblico
DE CONTENIDO ! p Irigirse y vincu un publi

objetivo.

Acciones pensadas para lograr una mayor participacion
del consumidor y éxito de la compra. Se tendrd en cuenta
la innovacion en soluciones de pago, experiencia de
compra, entre otros.

DS09. E-COMMERCE & RETAIL MEDIA
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Cualquier accién de marca a través de la participacion en
DS10. GAMING & E-SPORTS un juego o competencia. Incluye eSports, apps y/o juegos
desarrollados para soportes online.

Uso de aplicaciones, widgets, tablet y herramientas

DS11. USO DE APPS & TOOLS o
digitales.

La interpretacion creativa de datos con el fin de
DS12. USO DE DATA identificar, atraer o desarrollar una relacién con una
audiencia o comunidad especifica.

Uso creativo de la Inteligencia Artificial para generar o
potenciar una relacion significativa con una audiencia o
comunidad especifica. Por ejemplo: chatbots, asistentes
de voz, etc.

DS13. USO DE |IA

Ambientes interactivos y/o experiencias de inmersion

DS14. EXPERIENCIA & REALIDAD INMERSIVA . L .
que combinan el disefio y la tecnologia.

N Campafia de 3 0 mas piezas que pueden ser iguales o no.
DS15. CAMPANA Ej.: 3 banners o 1 banner /1 site, 1 post / 3 videos, etc.

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.

CRAFT DIGITAL

CONSIDERACIONES

DS16. BIEN PUBLICO

- Las piezas inscriptas deben tener un Video o JPG que muestra la pieza.
- Se pueden inscribir piezas de Bien Publico.
- Formato: VIDEO / JPG

Incluye las experiencias de usuario (UX) que producen
satisfaccién mediante la mejora de la usabilidad, la
accesibilidad, y el placer proporcionado en la interacciéon
CDO1. EXPERIENCIA Ul / UX (UI) entre el usuario y la pantalla, mediante el conjunto de
elementos (de identificacién, de navegacion, de
contenidos y de accién) que permiten realizar acciones.
Priorizando su funcionalidad.

Valor de la tecnologia aplicada a una idea digital.
CDO02. TECNOLOGIA Incluye uso y/o desarrollo de aplicaciones, widgets,
plataformas, realidades y herramientas digitales.

. Uso de elementos visuales graficos, direccién de arte,
CDO03. DISENO disefio de sonido, entre otros, que contribuyen al
entorno digital.

CDO4. ANIMACION & MOTION GRAPHICS ;Jisg(i)tgle la animacién y/o efectos visuales en un contexto
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EXPERIENCIA & ACTIVACION

CONSIDERACIONES

- Categoria con Grand Prix.
- Formato: VIDEO / JPG.

EAO1. AMBIENT CHICO

Piezas de formato chico que utilizan el espacio (publico
y/o privado) como soporte de comunicacion.

EAO2. AMBIENT GRANDE

Acciones masivas y/o piezas de formato grande que
utilizan el espacio (publico y/o privado) como soporte de
comunicacién para promocionar, lanzar o posicionar una
marca. Incluye lanzamientos, recitales, muestras, etc.

EA03. PROMO

Cualquier accién que se enfoca en la venta de un
producto mediante una promocion.

EAO4. FIDELIZACION

Accidon que tiene como objetivo captar, retener y fidelizar
a una audiencia especifica.

EA05. USO DE TECNOLOGIA

Uso de tecnologia en una experiencia o activacién de
marca. Incluye Innovacién.

EA06. BIEN PUBLICO

CONSIDERACIONES

- Categoria con Grand Prix.
- Formato: VIDEO / JPG.

DIRECTO

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.

DRO1. ENVIO

Piezas creadas con el fin de llegar al publico objetivo de
manera directa y personal. Las piezas creadas pueden ser
digitales o fisicas, tanto en formato impreso como
corpéreo o tridimensional.

DRO2. USO DIGITAL & SOCIAL

Acciones que utilicen plataformas digitales para
establecer el contacto con el target especifico y mejorar
las relaciones con su audiencia. Esto puede incluir redes
sociales, sitios, juegos, motores de busqueda, anuncios
publicitarios, etc.

DRO3. USO DATA & TECNOLOGIA

Ideas impulsadas por el uso creativo de datos o
tecnologia que demuestran cémo involucrarse con el
publico objetivo y fortalecer las relaciones con el mismo.
Incluye realidad aumentada (AR), realidad virtual (VR),
realidad extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas
inmersivos, metaverso, etc.

DRO4. BIEN PUBLICO

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.
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CONSIDERACIONES

- Categoria con Grand Prix.
- Formato: VIDEO / JPG.

PRO1. ACCION

Campafias creadas para construir la imagen, elevar el
perfil o formar opinién de una marca con su publico.

PRO2. EVENTO

Evento en vivo y/o digital (eventos corporativos,
festivales, etc), realizados para construir el valor y la
reputacién de una marca. Incluye sponsorship o
partnership.

PRO3. SPONSOREO & ALIANZAS

Integracién de marcas en contenidos, mediante alianzas
0 sponsoreo estratégico, con el fin de cumplir objetivos
comerciales y/o de comunicacion.

PRO4. EN TIEMPO REAL

Accion en tiempo real disefiada para responder y
participar en conversaciones de una manera creativa y
significativa.

PRO5. COMUNIDAD DIGITAL

Acciones enfocadas para que una Comunidad Digital
crezca, se involucre, comparta, actie o amplifique los
mensajes de una manera que se relacione directamente
con los objetivos de la marca. Involucra el rol creativo del
Community Manager o equipo responsable de la cuenta.

PRO6. USO DE INFLUENCERS & CREADORES
DE CONTENIDO

Acciones o contenidos que utilizan influencers y/o
celebridades para dirigirse y vincularse con un publico
objetivo. Buscando amplificar el mensaje de una marca,
involucrarse con una comunidad digital y animarlos a
contribuir o colaborar con una iniciativa.

PRO7. BIEN PUBLICO

CONSIDERACIONES

- Categoria con Grand Prix.
- Formato: VIDEO / JPG.

MEDIOS

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.

MDO1. IDEA DE MEDIOS

Una idea donde la utilizacion creativa de un medio la

convierte en Unica. Puede ser parte de una campafia,
pero tiene que estar claro cudl es el medio que guia la
iniciativa.

MDO2 INTEGRAL

Concepto para una marca que utiliza multiples medios
y/o plataformas que se enriquecen mutuamente y
potencian la idea. Minimo 3.

MDO3. BIEN PUBLICO

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de
lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.
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EFECTIVIDAD CREATIVA

CONSIDERACIONES

- El calibre creativo de la campafia ya fue premiado en Diente, la intencién en este caso es medir
el impacto que esa idea generdé en el negocio o en un publico objetivo.

- Participan solo ideas premiadas en las Ultimas dos ediciones de Diente (2022-2023).

- PAPER: la presentacién escrita no podra exceder las 2.000 palabras. Ademas, se debera
presentar una sintesis del caso en no mas de 200 palabras. Se debera subir separado de la
pieza. Ver aspectos sugeridos*.

- Categoria sin Grand Prix

- Formato: VIDEO / JPG

Se reconocera la efectividad de acciones, contenidos y
campafias objetivos estratégicos, orientados a generar
ECO1. ESTRATEGIA resultados que contribuyan en el largo plazo de las

’ marcas. Por ejemplo, creatividad relacionada a
posicionamiento, branding, propdsito, lanzamientos,
share de mercado, reputacion, TOM, etc.

Se reconocera la efectividad de acciones, contenidos y
campafias creativas con objetivos tacticos, orientados a
ECO2. TACTICA generar resultados inmediatos o en el corto plazo. Por
ejemplo, creatividad aplicada a promociones, fechas
especiales, marketing de oportunidad, etc.

Campafia que haya logrado tener efectividad con una
ECO3. BAJO PRESUPUESTO inversién total menor a US$100.000 (produccién +
medios).

Casos que han mantenido su éxito durante los Ultimos
afios. Deberan demostrar un objetivo comun en las
ECO4. EXITO SOSTENIDO ejecuciones estratégicas y creativas asi como en la

’ evolucion de sus piezas. Las campafias inscriptas
deberan presentar resultados y demostrar su efectividad
en un periodo minimo de 2 afios (2021-22).

Ideas (piezas y/o campafias) para anunciantes sin fines de

ECOS. BIEN PUBLICO lucro. No incluye RSE, solo OSC y Gobiernos.

* PAPER: para ordenar la informacién sugerimos escribir un ensayo asegurandose de cubrir los siguientes
aspectos:

e  CONTEXTO: Ayuda al jurado a entender cual era la situacion de la marca en relacién al negocio, la
competencia, la coyuntura, presupuesto de comunicacién, etc.

e  OBJETIVOS: Qué es exactamente lo que se pretendia lograr con la campafia. Qué variables
mensurables se pretendian impactar (ej. Volumen de ventas, trafico hacia un negocio fisico o un
ecommerce, percepciéon de marca, etc).

e  RESULTADOS: Cudles son los principales logros de la campafia en relacién a los objetivos
anteriormente planteados. Brinda un pardmetro para interpretarlos (ej, Versus la misma marca del
afio anterior, la competencia, el mercado u otras campafias con mas inversion).
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TITANIO

CONSIDERACIONES

- Todos los trabajos seran evaluados por los presidentes de todas las categorias.

- No se entregan metales, Unicamente se premiara con TITANIO. Puede quedar desierto.
- Se pueden inscribir piezas de Bien Publico.

- Formato: VIDEO / JPG / AUDIO

La idea es todo. Por encima del medio y del formato. Sin

importar la envergadura. Buscamos piezas que marquen

TIO1. TITANIO P nvers ;  prezas 9 du
una nueva direccion para la industria y la muevan hacia
adelante.

CATEGORIA ESTUDIANTES: ver anexo especifico.

MESA DE AYUDA: si necesita ayuda para determinar en qué categoria se debe inscribir
un trabajo o consultas sobre formatos de presentacion, categorias, etc.; por favor
comunicarse con nuestro servicio de asesoria.

ATRIBUCIONES Y LEGALES

La sola inscripcién del material en Diente implica la aceptacién de sus bases y condiciones y la autoridad de sus organizadores. Las empresas y
participantes otorgan y ceden al CIRCULO DE CREATIVIDAD ARGENTINA y/0 a las instituciones patrocinantes del premio, los derechos de publicacion y
divulgacién de sus nombres, imagenes, datos personales y material inscripto de los casos que resulten ganadores o no de alguin premio, con el objeto de
ser difundidos y de servir de material para la edicién de publicaciones derivadas del premio con fines educativos, promocién, difusion y de referencia,
incluidas publicaciones electrénicas, sin derecho a percibir por esto compensacion alguna

Todo el material inscripto queda en poder del CCA'y es incorporado a su archivo digital. Cada participante al inscribir el material, automaticamente
autoriza al CCA a la realizacién de presentaciones de premiacién, programas de televisién, radio, internet u otros medios, y a utilizar el material o
reproducciones del mismo en libros, revistas, folletos, DVDs, sites o en cualquier otro medio de comunicacién, fisico o digital.

La organizacion se reserva el derecho de cambiar las piezas a una categoria mas apropiada en el caso de considerarlo necesario. La falta de cumplimiento
de cualquier norma dard como resultado la automética descalificacién de la pieza inscripta sin devolucién del pago. Para todos los fines, a lo largo de
todos los procesos y reglas relativas a Diente 2023, las decisiones tomadas por los organizadores se deberan acatar obligatoriamente, seran finales y
definitivas, no cabiéndoles la imputacién de ninglin tipo de recurso.

El Circulo de Creatividad Argentina se exime expresamente de toda por cualquier dafio y/o perjuicio sufrido por los participantes provenientes de: casos
fortuitos, errores al realizar la inscripcién o carga de materiales y/o fichas técnicas, razones de fuerza mayor, actos de terceros y/o cualquier otra
responsabilidad que no pueda serle directamente imputable.

Las situaciones no previstas en este documento seran resueltas por el
Circulo de Creatividad Argentina, y su decision sera inapelable.



